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Dane personalne i kariera zawodowa

Sebastian Komicz rozpoczat studia na Akademii Sztuk Pieknych im. Wladystawa Strzeminskiego
w Lodzi na Wydziale Grafiki i Malarstwa w 1997 roku. Po sze$ciu latach nauki, w 2003 roku,
uzyskat tytut magistra sztuki w Pracowni Projektowania Grafiki Reklamowej pod opieka prof.
Boguslawa Balickiego. Od momentu ukonczenia studiow Komicz aktywnie pracuje jako projektant

graficzny wykorzystujac umiejetnosci organizowania profesjonalnych sesji fotograficznych.

W 2016 roku podjat prace na t6dzkiej ASP, gdzie do dzi$ prowadzi zajecia z Fotografii Reklamowej
na studiach podyplomowych. W latach 2018-2020 pehit funkcje asystenta w Pracowni
Projektowania Plakatu pod kierunkiem prof. Mariusza fL.ukawskiego. Od 2020 roku samodzielnie
prowadzi zajecia z Podstaw Fotografii Uzytkowej na studiach licencjackich oraz Fotografii

Reklamowej na studiach magisterskich II stopnia w Instytucie Projektowania Graficznego.

Jego dorobek artystyczny obejmuje wystawy indywidualne, m.in. w 2008 roku wystawe
zatytutowang ,,4” w Boston Café w t.odzi, w 2006 roku ekspozycje ,,Collabo” w Logo Music Bar,
oraz w 2005 roku wystawe , Keine Regeln” w Galerii 137. Bral réwniez udziat w wystawach
zbiorowych, takich jak ,,104 x PROPAGANDA” w 2024 roku w Bibliotece Uniwersytetu
Lodzkiego, ,,PROJEKT & MUZYKA” w 2023 roku w Teatrze Muzycznym w lLodzi oraz
premierowej prezentacji plakatu ,,GOD, LET US PARTY TONIGHT” podczas wystawy ,,TECHNO
/ 1.6dz” w 2021 roku.

Sebastian Komicz jest rowniez laureatem nagrod. W 2006 roku otrzymal Nagrode Glowna
w konkursie ,,AMBERIF DESIGN” w Gdansku, Nagrode Specjalng w konkursie ,,FOTO ODLOT”
w Rzeszowie oraz Brazowa Chimere w Konkursie Projektowania Prasowego za okladke magazynu

,Fluid” nr 6.

Dzialalno$¢ kuratorska rozpoczat w 2021 roku, organizujac wystawe ,Retrospektywa Plakatu —
Balicki & Eabecki” w Galerii Kobro w todzi. W kolejnych latach wspolpracowat z dr Izabelg
Jurczyk przy wystawach, takich jak ,,Shot_Epic™” w 2022 roku w Galerii ASP oraz ,,To jest
GENialne” w Uniwersyteckiej Galerii Wozownia w 2024 roku. W 2023 roku pehit funkcje kuratora
drugiej edycji wystawy WINYL.IPG w Monopolis w Lodzi.



Dodatkowo, na swoim koncie ma blisko 40 realizacji twérczych zwigzanych z projektowaniem

kampanii reklamowych oraz dziataniami promocyjnymi.

Dorobek twérczy i artystyczny

W latach 2005-2008 zorganizowat trzy wystawy indywidualne, a w okresie 2021-2024 bratl udziat
takze w trzech wystawach zbiorowych. W tym czasie byt trzykrotnie nagradzany za swoje
dokonania. Dodatkowo, w latach 2021-2024 czterokrotnie pehit funkcje organizatora i kuratora
wystaw. W swoim dorobku ma réwniez blisko czterdziesSci realizacji zwigzanych z projektowaniem
kampanii reklamowych, tworzeniem logotypow, identyfikacja wizualng oraz sesjami

fotograficznymi.

Jednym z jego najwazniejszych projektow byla sesja zdjeciowa na oktadke i rozktadéwki magazynu
,Fluid” (nr 6/2006, Warszawa). W latach 2008-2013 by} zaangazowany w rekrutacje oraz szkolenie
dzialu graficznego firmy Marilyn w Lodzi, gdzie zrealizowal cykl sesji modowych oraz
produktowych. Pracowal rowniez nad re-designem logotypu i opakowan, a takze nad katalogami

sezonowymi, bazujqc na typograficznych projektach wizerunkowych.

W 2014 roku wspolpracowat przy sesji zdjeciowej Sylwii Gawor, finalistki 3. edycji ,,X-Factor”, na
zlecenie BMG Sony Polska w Warszawie. W 2015 roku firma Maisonanoufa zatrudnita go do
stworzenia charakterystycznej sesji produktowej w f.odzi oraz sesji modowej w Paryzu. Kolejnym
znaczacym projektem byla sesja zdjeciowa dla autorow — redaktorow - pisarzy zwigzanych
z wydawnictwem Muza w 2018 roku. W tym samym roku zostal zaproszony przez awangardowa

grupe artystyczng £.6dz Kaliska do wykonania plakatu na wystawe ,,Alementarz”.

Do jego dorobku nalezy takze monumentalny mural o wymiarach 7 na 11 metrow, ktory stworzyt
w 2019 roku przy Alei Tadeusza Rejtana 23 w Rzeszowie. Jego tworczo$¢ znalazlta rowniez
zastosowanie komercyjne — w 2022 roku zaprojektowat flote samochodéw dla startupu ,,Klapster”
we Frankfurcie nad Menem, wykorzystujac swoje autorskie zdjecia do wizualnej identyfikacji

firmy.

KKK

»Projekt kampanii promujacej rodzine krojow Helvetica Neue. Zestaw billbordow i plakatow

zaprojektowanych z uzyciem autorskich srodkow wyrazu.”

Przedmiotem pracy doktorskiej pana mgr Sebastiana Komicza jest ,,Projekt kampanii promujqcej
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rodzine krojow Helvetica Neue. Zestaw billboardow i plakatow zaprojektowanych z uzyciem

autorskich srodkéw wyrazu” pod opiekq promotorska prof. dr hab. Piotra Karczewskiego.

Kampania reklamowa to ztozony proces, ktory atakuje odbiorce za posrednictwem wybranych
mediow masowych. Cel kampanii ustalany jest z wyprzedzeniem, czesto w wyniku
wielomiesiecznych burz mézgoéw, przeprowadzanych przez zespoty specjalistow odpowiedzialnych
za jej stworzenie. W przypadku naszego doktoranta i jego kampanii promocyjnej, jej celem jest
uzmystowienie widzom wartosci spotecznej zakodowanej w rodzinie krojow Helvetica Neue.
Miernikiem skutecznosci kampanii bedzie dysertacja magisterska, ktorej wynik ,,oceni realizacje

zamierzen”.

Font Helvetica — znany i uzywany przez wielu z nas — to najpopularniejszy jednoelementowy kroj
pisma, ktory wykorzystywaly najwieksze firmy w swoich strategiach reklamowych. To font,
ktérego, mogloby sie wydawac, nie trzeba reklamowac, poniewaz stanowi inspiracje dla calej gamy
innych krojow. Jednak wspdétczesny Swiat uwielbia wraca¢ do tego, co wydaje sie oldskulowe,

odswiezajac dawne klasyki.

Pan Sebastian Komicz opart swoje ,wizualizacje marketingowe” na dwoch podstawowych
nosnikach, ktdre dla kazdego projektanta stanowia punkt wyjscia do kreacji: plakacie i billboardzie.
Kampanie (tu w formie liczby mnogiej), ktore realizuje, to pewnego rodzaju akademizm mysli
promujacych dziatania spoleczne, przedstawiony w autorski sposéb, poruszajacy takie zagadnienia
jak zycie i Smier¢, terroryzm i dyktatura, protesty, pandemia, a takze kosmos. CaloS¢ zostata
wzbogacona o odniesienia do klasyki XX wieku oraz symboliki popkultury, ktéra artysci

postrzegaja jako wspotczesna ikone.

Sztuki wizualne to dziedzina, ktéra najczesciej z rodziny sztuk wynosi kulture masowa do rangi
kultury wysokiej. Definiowanie tych dziatan oraz ksztaltowanie sie pojecia popkultury znajduje sie
jednak na przeciwnym biegunie niz kanony sztuki wysokiej. To wiasnie moment tego ,,waskiego
gardta”, w ktérym kazdy zastanowi sie nad formowaniem mysli przez srodowiska krytyczne jako
wyznacznikow elitarnosci sztuki. Stanistaw Ignacy Witkiewicz pieknie pisat o tym w ,,O upadku
uczu¢ metafizycznych”. Ale dzisiaj jest teraz, a historia pokazuje, ze wiele dziel, ktére w swojej

epoce podlegaty krytyce, z czasem stawatly sie kanonami stylu i piekna.

Doktorant opisal target, do ktérego wedlug niego kieruje przekaz swojej kampanii, czyli —
w skrocie — do wszystkich z branzy: mtodych, ktérzy dopiero zaczynaja, tych, ktérzy juz zawodowo
pracuja z typografia, oraz tych, ktorzy przestali sie niag zajmowac, ale z nostalgia spogladaja

w przesztos¢. Ja jednak sie z tym nie zgadzam. Uwazam, Ze ta kampania skierowana jest do
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wszystkich, a w szczeg6lnosci do tych, ktérzy nie maja pojecia o takich terminach jak font, litera

czy typografia i nie wiedza, dlaczego kompozycje typograficzne wygladaja tak, jak wygladaja.

Dla mnie to kampania, ktora przedstawia wiele watkow, niezaleznie od tego, z jakich powodow sie
tu znalazty — najwazniejsze jest to, zZe narratorem tych opowiesci jest Helvetica. To nie jest zarzut,

a jedynie moje subiektywne odczucie, ktore pokazuje, jak wciggajaca byta dla mnie ta opowiesc.

Przy okazji, polecam wraz z doktorantem film dokumentalny w rezyserii Gary'ego Hustwita
pt. ,Helvetica”. Jest to ciekawa pozycja dla kaidego, kto interesuje sie¢ losami tego

ikonicznego fontu.

Autor jest sprawnym fotografikiem, co rodzi pytanie, dlaczego nie zdecydowatl sie na przewdd
doktorski oparty na fotografii artystycznej. Jego umiejetnosci nabyte w trakcie pracy wskazuja na
doskonatg zdolno$¢ do tworzenia kompozycji i taczenia ich z fontami, ktére czesto wtapia w obraz.
Wykorzystujac ikoniczne przedmioty wspotczesnosci, takie jak kostka Rubika, kij do krykieta czy
symboliczne zestawienie ampuiki i strzykawki, kreuje Swiat zgodny z obecnymi trendami. Nie jest
to do konca odkrywcze, ale uwazam, Ze w pewnym sensie jest rozpoznawalne jako przykiad tzw.

wyrobionego stylu.

Co wiecej, znajomos¢ mody w jej klasycznym rozumieniu zostata przez pana Sebastiana Komicza
wykorzystana dzieki doswiadczeniu zdobytemu w pracy. Autor czerpie inspiracje z marek —
z ktorymi wspotpracowat od lat — takich jak Marilyn, Knittex, Moda Polka czy Daga-Art, zwracajac
uwage na charakterystyczne detale, czesto w stylu rodem z amerykanskich magazynéw modowych.
W jego fotografiach mozna wyczu¢ ruch i dZwiek, co znajduje uzasadnienie w jego licznych

wspotpracach z klubami sportowymi oraz wytworniami muzycznymi.

Doktorant prowadzi nas przez fascynujacy $wiat fontéw, objasniajac proces ich powstawania,
dzielagc sie ciekawostkami i osobistymi refleksjami. Jego opowieS¢ konczy sie rozdzialem
,Helvetica — unikalnos¢ i historia”, bedacym swoistym podsumowaniem, ktére podkresla znaczenie
tej ikonicznej czcionki w kulturze wizualnej. Wskazuje na jej szerokie zastosowanie przez

najwazniejsze marki, takie jak Pepsi, Microsoft czy Toyota.

W rozdziale ,,Prace” znajdujemy kampanie takie jak: ,,Old Habits Die Hard”, ,,I Like the Way You
Font”, ,,All Hail Helvetica”, ,,Live Your Typo”, ,,0ld Typo Order”, ,,I Shot the Serif”, ,, Whatever It
Takes”, ,,] Make My Mark”, ,Be Humble, Helvetica Don’t Over Font It”, ,Life is Grotesk,
Helvetica Too”, ,,Game of Fonts — Helvetica Is Coming”, ,,Bitch Please, Helvetica Has Been to
Space”, ,,Take What You Need”, ,Let Me Reintroduce Myself”, ,,Gridmaster Flex Helvetica” oraz
,1ypo Till T Die”. Wszystkie te kampanie zostaly zaprojektowane przy uzyciu tzw. siatki
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modutowej, ktéra umozliwia precyzyjne rozmieszczenie elementéow wzgledem siebie. Cho¢ nie jest
to innowacyjne rozwigzanie, a raczej standardowe narzedzie w pracy kazdego profesjonalnego
grafika, podkre$la ono znaczenie kompozycji i matematycznej precyzji, co przeklada sie na
odczucie wysokiej estetyki. To raczej Swiadczy o duzej dbaloSci o szczegdly, przemyslanej
kompozycji majacej na celu osiggniecie zamierzonego efektu oraz uwzglednieniu psychologii
odbioru. Takie podejscie, oparte na geometrii i harmonii, przypomina techniki stosowane przez
wielkich mistrzow renesansowego malarstwa, ktore przez wieki ewoluowaly w coraz bardziej

skomplikowane sposoby osiggania zamierzonych efektéw i organizacji obrazu.

Idealnym przykladem podsumowujacym caly zestaw prezentowanych kampanii, w tym
réznorodno$¢ stylow i sposobow prezentacji danego zagadnienia, jest kampania zatytulowana
,»1ypo Till I Die”. Od razu przykula moja uwage ze wzgledu na swoja prostote, gleboka refleksje
nad zyciem i Smiercia, inspiracje muzyczne ktore wskazuje magistrant oraz subtelne nawigzanie do
fascynacji artysta Oskarem Podolskim. Oddanie mu holdu poprzez wkomponowanie motywu
tatuazu to ukryty element, ktéry doktorant z precyzja wplott w cato$¢ obrazu. Billboard ten niesie
ze soba wartosci spokoju i zadumy, a tatuaz staje sie symbolem tajemniczych liczb, ktore

odkrywamy niczym artefakty dawnych, magicznych rytuatéw.

Wywazenie ciezkiej formy litery z przeciwwaga ulozonag po skosie reki i dloni tworzy idealng
harmonie obrazu z literg. Faldy bialego materiatu, czasami ostre, ale miejscami miekkie i subtelne,
w odcieniach bitekitu, oddzialuja niczym nadciagajaca fala, ktéra za chwile zakryje i pochlonie
fragment ludzkiego ciata. Ta z pozoru prosta liryka niesie ze soba ogromna site intelektualng
i energetyczng, wyrazajac idee ,niecatkiem umre” oraz ,dopdki nie umre”. To méj ulubiony
fragment pracy, ktéry znaczeniowo oceniam wyzej niz projekt ze stopa i identyfikatorem na

palcach.

Tak jak wspomniatem na poczatku, tworzenie kampanii jakiegokolwiek rodzaju to zadanie, ktore
zazwyczaj rozklada sie na zespoly specjalistow. Jest to czasochlonny proces, ktory zaczyna sie od
badan rynkowych, a koniczy na analizie wynikéw kampanii. Wszystko, co dzieje sie pomiedzy, to

skomplikowany etap prowadzacy do stworzenia finalnego obrazu czy komunikatu.

Magister Komicz, przygotowujac swoja dysertacje, samodzielnie zastapit te zespoly specjalistow,
wykonujac prace na wielu polach, ktére normalnie bytyby obstugiwane przez rézne osoby. Mimo ze
nie musiat tego robi¢, jego dossier pokazuje, Ze posiadane umiejetnosci nie tylko przydaja sie

w zyciu zawodowym, ale réwniez w jego roli nauczyciela akademickiego.
Rozprawa doktorska zawiera 132 strony w jezyku polskim oraz 20 stron tlumaczenia na jezyk
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angielski. Sklada sie ze wstepu, trzech gtéwnych rozdziatow, zakonczenia i bibliografii.

KKk

W dokumentacji doktoranta zawarte sg wszystkie niezbedne informacje. Z dokumentacji pana mgr
Sebastiana Komicza wylania sie dojrzala postawa Swiadomego twércy, ktéry konsekwentnie
poszukuje swojej wlasnej drogi artystycznej. Znajac w pehi jego tworczos$¢, zakres i jakoS¢ pracy
doktorskiej, jak réwniez dorobek dydaktyczny, oraz opierajac sie na Dz. U. z 2018 r. poz. 261,
popieram wniosek Rady ds. Stopni Akademii Sztuk Pieknych im. Wladystawa Strzeminskiego
w Lodzi o nadanie panu mgr Sebastianowi Komiczowi stopnia doktora w dziedzinie sztuki,

w dyscyplinie sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki.

Z powazaniem

Ll

prof. dr hab. Artur Krajewski



