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Akademia Sztuki w Szczecinie
Wydziat Sztuk Wizualnych
Katedra Grafiki Projektowe;j
Pracownia Typografii

Recenzja rozprawy doktorskiej Pani mgr Anny Skawinskiej zatytutowanej: ,,PROJEKT ZINTEGRO-

WANEGO SYSTEMU WSPIERANIA ZDROWEGO STYLU ZYCIA DLA FIRMY FIT LIFE” sporzadzona
w zwigzku ze wszczeciem przez Rade Wydziatu Grafiki i Malarstwa Akademii Sztuk Pieknych

im. Wiadystawa Strzeminskiego w todzi przewodu doktorskiego w dziedzinie sztuk plastycznych,

w dyscyplinie artystycznej sztuki piekne.

WPROWADZENIE

W zwigzku z wymaganiami ustawowymi stawianymi recenzentom w przewodach doktorskich -
w Swietle znowelizowanej Ustawy, w oparciu o ktéra przeprowadza sie postepowania awansowe
- zgodnie z wymogiem formalnym koncentruje sie w niniejszej recenzji niemal wytgcznie na ocenie
pracy doktorskiej na podstawie opisu dzieta.

Pani Anna Skawinska specjalizuje sie w projektowaniu graficznym ze szczegélnym uwzglednieniem
identyfikacji wizualnej i grafiki wydawniczej. Od najmtodszych lat Doktorantka miata kontakt
ze sztuka wizualng i przyktadnymi wzorcami projektowymi w swoim najblizszym otoczeniu.

Pani Anna Skawinska jest absolwentka Politechniki £6dzkiej, gdzie uzyskata tytut mgr. inz. arch.
w 2006 roku. Ukonczyta takze dwuletnie studia z zakresu projektowania graficznego na Wydziale
Grafikii Malarstwa Akademii Sztuk Pieknych im. Wtadystawa Strzeminskiego w todzi (2012-2014).
Sadze, ze wczesniejsze przygotowanie Doktorantki w zakresie studiéw architektonicznych w du-
zymstopniuzaowocowato zainteresowaniem geometrigiracjonalnym, kostrukcyjnym mysleniem;
niezbednym w projektowaniu graficznym, na ktérym koncentruje swoje twoércze zainteresowania.

PRACA DOKTORSKA

Przedmiotem rozprawy doktorskiej Pani Anny Skawinskiej jest opracowanie systemu identyfikacji
wizualnej dla potrzeb marki FIT LIFE, ktéra w zatozeniu Autorki miataby kompleksowo wspieraé
zdrowy styl zycia.

Doktorantka dostrzega zagrozenia wynikajace m.in. z siedzacego trybu zycia i motywuje do aktyw-
nosci fizycznej.

Poprzez skoncentrowanie treningdw fitness, sitowni, strefy wellness/spa, jak réwniez zapewnienie
m.in. zdrowej diety, pielegnaciji ciata, elementéw ubioru i ekwipunku pod jednym adresem Autorka
hotduje mile widzianej przez wspotczesnych klientéw zasadzie ‘all-in-one-place’.



Projekt obejmuje swoim zakresem zaréwno koncepcje uktadu funkcjonalnego przestrzeni architek-
tonicznej wnetrz klubu FIT LIFE, jak i opracowanie systemu identyfikacji graficznej marki wraz
Z jej subbrandami i elementami informacji wizualnej. W ramach opracowania powstaty takze pro-
jekty aplikacji, strony internetowej zaprojektowanej w modelu responsywnym, seria plakatéw,
piktograméw, materiatow firmowych, projekt folderu wizerunkowego, drukéw akcydensowych,
gadzetow, projekty opakowan, akcesoriéw i storyboardy dla potrzeb wewnetrzej telewizji FIT LIFE.
System identyfikacji wizualnej zostat opracowany kompleksowo i - choé powstat na potrzeby awan-
su naukowego i ma charakter fikcyjny - nosi wszelkie znamiona projektu uzytkowego o charak-
terze zamawianym. Prace projektowe poprzedzone zostaty wnikliwym research'em a zatozenia
wizerunkowe zostaty jasno sprecyzowane.

Autorka przywotuje w dysertacji m.in. infuancer’éw (internetowych celebrytéw); Ewe Choda-
kowska czy Anne Lewandowskg; nie pomija tez mainstream’owych marek, ktére sg dostepne
w wiekszosci centrow handlowych czy sklepéw internetowych (jak np. Nike, Adidas, Reebok, etc.).
W moim odczuciu duzg wartos¢ wniostaby analiza identyfikacji wizualnych realnie istniejacych
i powszechnie znanych lub przynajmniej wiodacych sieci klubow fitness [jak np. FitFabric / Calypso /
SmartGym, EnergyFitness / Sportera / Fabryka Formy / McFit / czy do niedawna istniejacej sieci
JATOMI / PURE (...)]. W internecie mozna znalez¢ niemal wszystko. Jesli tylko jesteSmy w stanie
sobie cos wyobrazi¢ - prawdopodobnie znajdziemy to w sieci. Mozliwe juz dzisiaj wyszukiwanie
obrazem daje tatwg mozliwosé uzyskiwania okreslonych wynikéw wyszukiwania. Pogtebione
badania w zakresie analizy potencjalnej konkurencji pozwolityby ulokowaé marke FIT LIFE
na jej tle i okresli¢ w jakim stopniu wizjonerska koncepcja ma charakter innowacyjny.

Gtoéwne zatozenia Doktorantki wynikajg w duzej mierze z myslenia holistycznego jak réwniez
zamitowania do projektéw hybrydowych; zas stricte projektowe priorytety zdradzajg sympatie
Autorki do formalnej ascezy i oszczednosci stosowanych w projektowaniu graficznym srodkéw wy-
razu. Odnosze wrazenie, ze gtéwng inspiracjg Pani Anny Skawinskiej byt jej sportowy imperatyw.

Genezy koncepcji znaku graficznego marki FIT LIFE nalezy szuka¢ w naturze - wsréd kropli wody,
czy ksztattéw lisci. Projekt znaku sktada sie z geometrycznego sygnetu i radykalnego linearnego
logotypu, ktéry wykorzystuje autorskie jednoelementowe formy liternicze. Sygnet bazuje na nie-
figuratywnych, syntetycznych ksztattach opratych o prawidta geometrii i jest wielowariantowy.
Forma elementow sktadowych sygnetu wynika z figury kota, ktérego jedna z ¢wierci domyka jego
pole - jakby w kierunku kwadratu, w ktoéry jest wpisane. Doktorantka operuje zatem idealnymi
i ponadczasowymi figurami geometrycznymi, jak réwniez bazuje na ich synergii.

W znakach poszczegdlnych submarek Autorka obraca wypracowany modut o kat 45 stopni (lub
jego wielokrotnosé) i wlewa wen odmienne kolory dla poszczegdlnych gatezi marki FIT LIFE.
W zatozeniu Projektantki potaczenie dwoch ‘kropli koloréw’ w podstawowej wersji logo - ener-
getycznej zotcieniirelaksujgcego fioletu - symbolizuje wschdd i zachdd stonca (energia + relaks).
Znaki poszczegodlnych dywizji - oprdécz kropli wody, kremu pielegnacyjnego czy ksztattéw lisci -
moga przywodzi¢ na mysl np. idee skraplania (poprzez potaczenie w podstawowe]j wersji znaku
dwdch modutéow w wertykalnym odbiciu lustrzanym); zas w odbiciu horyzontalnym - maseczke
na oczy. Forme znaku mozna zatem interpretowac jako graficzng reprezentacje gtéwnych idei marki
FIT LIFE.

Opracowany system znakow jest dynamiczny, o czym stanowi przede wszystkim rotacyjna kom-
pozycja sygnetu wzgledem logotypu i bogactwo intensywnych koloréw. Znak ma charakter
modutowy; w ramach uzupetnienia Doktorantka tworzy z podstawowego modutu patterny, ktére
znajduja sobie miejsce w sekcji WEAR dedykowanej odziezy i akcesoriom tekstylnym.
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Projekt wnetrza klubu sportowego FIT LIFE GYM wydaje sie by¢ fukcjonalny i ergonomiczny; jest
atrakcyjny pod wzgledem wizualnym. Ascetycznos$¢ wystroju spotyka sie tutaj z wysmakowang
elegancja. Kolorem domiujagcym w projekcie wnetrza jest fiolet. Projektantka, majgc swiadomos¢
$cisku jaki zazwyczaj panuje w tego typu klubach, zaaranzowata przestrzen z oddechem - sala
do ¢wiczen grupowych jest jasna, przeszklona, lustrzana. Na posadzce ‘open space’ znalazt sobie
miejsce jasno-popielaty polerowany beton za$ na suficie i filarach dominuje czern.

Kolorystyka dywizji FIT LIFE FOOD oscyluje wokét zieleni kojarzacej sie ze zdrowa zywnoscia.
Kolekcja tekstylna FIT LIFE WEAR wykorzystuje gradienty i patterny; pojawia sie tutaj energety-
Zujaca czerwien.

Linia kosmetykoéw FIT LIFE CARE miata byé w zatozeniu Autorki dodatkiem typu ‘hice-to-have’.
Nieco apteczna stylistyka tej submarki wykorzystuje btekit; nawigzuje do wody, pielegnacji,
czystosci i Swiezosci.

Projekt opakowan kosmetykdéw zaktada podziat na linie damska (delikatniejsza) i meskg (bardziej
zdecydowana kolorystycznie). Kobieca linia oscyluje w tonacji biato-rézowej z typografig i piktogra-
mami w kolorze subbrandu, meska w tonacji biato-szarej, za$ typografiai piktogramy sa turkusowe.
Zestaw akcesoriéw gimnastycznych FIT LIFE GEAR, w ramach ktérego obrandowane zostaty atry-
buty i sprzet do wspomagania treningu; jak np. karimata, skakanka, ciezarki czy sportowy bidon,
wykorzystuje chromowg zo1cien jak réwniez fiolet i antracyt.

Kolorystyka strefy wellness FIT LIFE SPA oscyluje natomiast wokot bieli, fioletu i amarantu.
Zastosowane w tej sekcji gradienty daza ku bieli.

Ekspresyjna kolorystyka przypisana poszczegdlnym sekcjom jest zywa, réznorodna i wyszukana.
Poprzez ‘optymistyczng’ kolorystyke Doktorantka starata sie nawigzac¢ do estetyki lat 90-tych
- czasu pierwszego ‘fitness-boom’.

Sktadowe poszczegdlnych koloréw okreslone zostaty w przestrzeni barw CMYK i RGB. W przypadku
realizacji projektu w warunkach zlecenia komercyjnego niezbedne bytoby dodatkowo okreslenie
koloréw w standardzie Pantone, NCS / RAL i heksadecymalnej notacji na potrzeby jezyka HTML.

Moja drobng watpliwos$¢ rodzg jedynie przejscia tonalne zastosowane w znakach graficznych.
Osobiscie nie jestem zwolennikiem stosowania gradientéw w komunikacji wizualnej. Znak graficz-
ny w moim odczuciu powinien by¢ konkretny. Gradient wydaje mi sie natomiast nieco blizszy sztu-
kom malarskim czy w wiekszym stopniu grafice artystycznej niz uzytkowej. Stosowanie przejs¢
tonalnych w znakach graficznych wydaje mi sie zatem czyms pomiedzy dziataniem czysto graficz-
nym i wyrafinowang ekspresjg malarska.

Pani Magister Anna Skawinska udowadnia jednak, ze gradienty na poligonie grafiki projektowe;j
moga byc¢ nie tylko atrakcyjne dla oka odbiorcy (zwtaszcza komercyjnego) ale takze funkcjonalne
- oile sg subtelne i wyszukane.

W dodatku dzisiejsze mozliwosci poligraficzne nie nastreczajg wiekszych trudnosci technicznych
przy okazji realizacji przejs¢ tonalnych w druku.

Typografia opracowania wykorzystuje kilka krojéw pism. Pierwszy z nich to autorski nieco skonden-
sowany grotesk, ktéry powstat na potrzeby znaku graficznego. Tytutowe litery sg proste, czytelne
i radykalne w formie. Swiatta miedzyliterowe zostaty skorygowane prawidtowo. Drugim krojem
pisma jest jednoelementowy Daxline Pro stosowany w dwdch odmianach (z naciskiem na bold).
Dla potrzeb tresci drukéw akcydensowych Doktorantka okreslita jako obowigzujgcy geometrycz-
ny kréj pisma Futura zaprojektowany w latach 1924-1926 przez Paula Rennera. Na filarach sitowni
wertykalnie zakomponowane zostaty oznaczenia kierujgce do poszczegdlnych stref klubu; uzyty
w tym przypadku kréj pisma przypomina DIN uzywany na znakach drogowych m.in. w Niemczech.
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Wszystkie zastosowane w systemie kroje pisma sg czytelne, uniwersalne i nalezg to tej samej klasy
- linearnych / jednoelementowych antykw bezszeryfowych zwanych groteskami.

W omawianym systemie wystepuja cztery rodzaje sktadu typograficznego; choragiewka do le-
wej / do prawej, sktad centralny/osiowy i justowanie petne/wymuszone. W moim odczuciu
w zupetnosci wystarczytoby ograniczenie decyzji w tym zakresie do jednej rodziny pisma i jednego
rodzaju sktadu typograficznego - np. wytacznie do asymetrycznej choragiewki (podobnie jak za-
komponowana zostata typografia w logotypie).

Powyzsze przemyslenia sg jednak subiektywne i nie majg na celu dyskusji z podjetymi przez
Doktorantke decyzjami projektowymi. Te zas sg dojrzate i w petni przekonujace a wykreowana
przez Anne Skawinska tozsamosé wizualna marki FIT LIFE broni sie samodzielnie.

Jednym z kluczowych elementéw projektu - oprécz wspomnianych wczesniej wyrazistych koloréw
- jest takze zestaw ikon sportowcéw i piktograméw dla potrzeb linii zywieniowe;j.

Piktogramy - a doktadniej awatary sportowcéw - majg charakter linearnych rysunkoéw. Sa lekkie,
klarowne i znakomicie oddajg budowe anatomiczng postaci w okreslonych pozach. Znalazty sobie
one miejsce m.in. na monumentalnej scianie klubu, papierze firmowym, teczce, kopercie, karcie
cztonkowskiej i podczas projektowania (a scislej promocji) linii odziezowej w sklepie on-line. Podob-
nie jak piktogramy dla potrzeb linii zywieniowej, ikony sportowcéw wykorzystane zostaty takze
w projekcie aplikacji do éwiczen FIT LIFE i FIT LIFE DIETA. Szata graficzna obu aplikacji, podobnie jak
ikonografia, sg do siebie bardzo zblizone. Prosty wywodzacy sie z przedstawienia jezyk graficzny
jest klarowny a nawigacja po aplikacjach i stronie internetowej wydaje sie intuicyjna.

Projekt opakowan na potrzeby diet pudetkowych zaktadat wykorzystanie tektury recykling’owej,
wyscietanej impregnowanym papierem (nieabsorbujacym ttuszczu czy wody nawet do kilku godzin).
Ostatecznie Doktorantka postawita na szklane butelki i ceramiczne opakowania z opcjonalng
mozliwoscig ich odbioru i wymiany. Elementem brandingu - orécz logo - sg w tym przypadku ban-
derolei etykiety, ktére wykorzystujg linearne piktogramy przedstawiajgce sktadniki diety.

W ramach pracy doktorskiej powstata takze seria plakatow, ktére sg estetyczne, Swieze pod wzgle-
demwizualnym i zwracaja na siebie uwage. Bazuja na potgczeniu czarno-biatych, stock’'owych zdje¢
przedstawiajacych kadry perfekcyjnie wyrzezbionego ciata, z ascetycznym ttem i negatywowa
typografia. W omawianej serii plakatow logo marki FIT LIFE ‘wedruje’ po naroznikach kompozyciji
poszczegdlnych projektéw, co uzasadnione jest kompozycja fotografii i sposobem ich kadrowania.
W projektach plakatéw zostat zastosowany zabieg muliply, czyli mnozenia warstw, co w efekcie
dato rezultat zblizony do bichromatycznej edycji fotografii - duotone.

Ostatnim elementem opracowania jest wewnetrzna televizja FIT LIFE TV. W stowie TV na ekranie
gtéwnym pojawit sie kolejny krdj pisma - juz nie racjonalny lecz tym razem ekspresyjny w formie,
nawiazujacy swoim ksztattem graficznym do pisanki; przypominajacej nieco te z logo MTV (Music
Television). Sposdb komponowania layoutéw telewizyjnych kojarzy mi sie nieco z estetyka brand
manuala TP sprzed przeszto dekady (zanim Telekomunikacja Polska zostata wchtonieta przez Orange).
Dodatkowo sposdb komponowania slajdéw/ekranéw zdradza w moim odczuciu zamitowanie Dokto-
rantki do projektowania grafiki wydawnicze;j.
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PODSUMOWANIE

Rozprawa doktorska Pani Anny Skawinskiej pt. , Projekt zintegrowanego systemu wspierania zdrowego
stylu zycia dla firmy FIT LIFE”, w formie ksiegi znaku, liczy 168 stron - z uwzglednieniem ttumaczen
i licznych reprodukgcji. Opisowi dzieta towarzyszy czternascie plansz zakomponowanych w formacie
100x70 cm w orientacji wertykalnej i seria pieciu plakatow. W ramach opracowania powstato szes$¢
wersji logo dla poszczegdlnych dywizji marki FIT LIFE, kilkanascie awataréw sportowcéw, ponad
dwadziescia piktogramow dla potrzeb linii zywieniowej i zblizona ilo$¢ ikon na potrzeby dwdch apli-
kacji, jak réwniez kilkanascie projektéw opakowan.

Opracowany system obejmuje tagcznie okoto dwudziestu projektéw/form graficznych, na ktére
sktada sie ponad sto elementéw sktadowych - nie liczac kilkunastu atrybutéw i sprzetéw wspo-
magajacych ¢wiczenia, ktére zostaty obrandowane kolorystykg i znakiem dywizji FIT LIFE GEAR.

Pani Anna Skawinska bez watpienia zna wspoétczesne trendy w komunikacji wizualne;j.
Nie ulega modom i konsekwentnie porusza sie w obrebie wtasnego jezyka wypowiedzi graficznej.

Doktorantka juz na poczatku rozprawy przyznaje, ze ,Projekt FIT LIFE nie jest odkryciem Ameryki,
lecz raczej zebraniem poczynionych w ostatnich latach obserwacji. W zachodnich spoteczerstwach
zdrowy tryb zycia jest gloryfikowany, a jednoczesnie mamy coraz wiecej ludzi zmagajqcych sie z proble-
mem otytosci. Ten dualizm z roku na rok jest coraz bardziej widoczny. Stqd apele i kampanie WHO na skale
masowgq, a w skali mikro wszelkie dziatania, w coraz prezniejszych mediach spotecznosciowych {(...).”

Niniejsze opracowanie wydaje sie by¢ w duzym stopniu odzwierciedleniem tez, ktérym Doktorant-
ka hotduje w zyciu codziennym. Mam tu na mysli nie tylko tezy i priorytety projektowe z zakresu
komunikacji wizualnej zawarte w niniejszej rozprawie ale przede wszystkim ambitne starania Au-
torki na rzecz propagowania zdrowego trybu zycia. W tym kontekscie przedtozony do recenzji pro-
jekt moznarozpatrywac jako spotecznie przydatny a promocje sportu i zdrowego stylu zycia nalezy
uznac za niezwykle szczytny cel - zwtaszcza w obliczu plagi ztych przyzwyczajen zywnosciowych
i siedzacego trybu pracy, jak rowniez wzrastajgcego w spoteczenstwie problemu otytosci.

System identyfikacji wizualnej marki FIT LIFE opracowany zostat profesjonalnie z duzg dbatoscia
o detale; jest bardzo rozbudowany a wszystkie jego elementy sg spdjne i zintegrowane.

Realizacja projektu w warunkach komercyjnych wigzataby sie z koniecznos$cia zaangazowania
wielu specjalistow z réznych dziedzin; m.in. z zakresu copywritingu, strategii, architektury infor-
macji, dynamicznych medidw, projektowania ubioru (...); a zatem niejednego projektanta czy stu-
dia projektowego ale wspotpracy szeregu specjalistéw m.in. z agencjg marketingowa, reklamowa,
interaktywng, domem mediowym, studiem produkcyjnym/postprodukcyjnym, etc. Dodatkowo
koncepcja FIT LIFE wigzataby sie z koniecznoscig przeprowadzenia badan; m.in. jakosSciowych
na kazdym etapie pracy [badanie nazwy / logo / identyfikacji / komunikacji marketingowej / badanie
UX (user experience) - czyli catosci wrazen jakich doswiadcza uzytkownik podczas korzystania
z produktu/ustugil.

Opracowany system stanowi jednak spdjng wizje a wszystkie jego elementy sg zintegrowane,
co pozycjonuje Doktorantke w roli profesjonalnego Art Directora, ktéry czuwa nad spdjnoscia po-
szczegolnych elementoéw tozsamosci wizualnej na wszystkich etapach i ptaszczyznach komunikacji.
Jezyk graficzny obrany przez Doktorantke jest prosty i jednczes$nie klarowny. Wszystkie elementy
projektu zostaty zaprojektowane konsekwentnie i tworzg wspadlnie zunifikowany, spéjny system.
Obrane przez Autorke wstepne zatozenia i cele zostaty zrealizowane z petnym powodzeniem.
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Zaprojektowany przez Panig Skawinskg system jest dynamiczny i wyrazisty. Znaki graficzne sg syn-
tetyczne, typografia czytelna i funkcjonalna a kolorystyka opracowania niezwykle zywa, wrecz ener-
getyczna. W szczegdlnosci kolorystyka systemu, dynamika piktograméw i rotacyjna, ‘sekwencyjna’
kompozycja sygnetuwzgledem logotypdw poszczegdlnych sekcji, dziatajg na odbiorce pobudzajaco.

Nie znajdziemy tu wizerunku przerosnietych bicepséw czy innych czesci ciata, ktére najczesciej
przedstawiajg reklamy wiekszosci polskich sitowni; ani tez przesadnie wyszczuplonych sylwetek
nienaturalnie oszparowanych modelek. Niestety taki stereotyp funkcjonuje czestow branzy klubéw
fitness. Projekt Pani Anny Skawinskiej pozycjonuje sie na zupetnie innym poziomie. Marka FIT LIFE
wpisuje sie w standard premium i reprezentuje bardzo wysoki poziom nowoczesnego klubu fitness.
Z dysertacji mozna wywnioskowad, ze Autorka definiuje grupe docelowg jako ludzi o wysokich
wymaganiach i standardach estetycznych; cytujac Doktorantke: ,dalekich od wizerunku ‘pakera,
dzwigajqcego ciezary w byle jakich, obdrapanych czterech scianach”.

Zintegrowany system wspierania zdrowego stylu zycia FIT LIFE jest kompleksowy, funkcjonalny,
atrakcyjny pod wzgledem wizualnym, oszczedny w formie i wyszukany. Za wyjatkiem przedstawie-
niowych piktogramoéw i wykorzystanych fotografii - projekt odwotuje sie do $wiata abstrakcyjnego.
Idea ruchu - kluczowego dla troski o zdrowy tryb zycia - zakodowana zostata przez Autorke m.in.
w serii obrotowych znakéw dla poszczegdlnych subbrandéw. Zywa kolorystyka i dynamika opra-
cowaniazwracajg na siebie uwage arotacyjny znak ‘wwierca sie’ w Swiadomos¢ odbiorcy pozostajac
tatwo zapamietywalnym.

Projekt w odbiorze jest niezwykle pozytywny, co znakomicie wpisuje sie w idee amatorskiego upra-
wiania sportu. Zywe, ekspresyjne kolory niczym endorfiny dziataja na odbiorce pobudzajaco,
ukierunkowujac na euforyczny stan, ktory zwykle towarzyszy wydzielaniu hormondéw szczescia
podczas aktywnosci fizyczne;j.

KONKLUZJA

Biorac pod uwage zawartosé¢ merytoryczng i przede wszystkim projektowg przedstawionej
do receznji pracy doktorskiej Pani mgr Anny Skawinskiej stwierdzam, ze przygotowane przez
Doktorantke opracowanie stanowi oryginalne rozwigzanie oraz spetnia wymogi ustawowe
okreslone w art. 13 Ustawy o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule
w zakresie sztuki z dnia 14 marca 2003 r. (z péZniejszymi zmianami).

W zwiazku z powyzszym, z przekonaniem popieram wniosek adresowany do Wysokiej Rady
Woydziatu Grafiki i Malarstwa Akademii Sztuk Pieknych im. Wtadystawa Strzeminskiego w todzi
o przyznanie Pani mgr Annie Skawinskiej stopnia doktora sztuki w dziedzinie sztuk plastycznych,
w dyscyplinie artystycznej sztuki piekne.

dr hab. Micho’(lKacperczykjprof. AS

rozprawy

doktorskiej

mgr Anny

Skawinskiej
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